


LaboratoriosGeneral

DISMINUIR EL COSTO
POR CONVERSIÓN DE
LA CAMPAÑA
GENERAL UN 20% EN
LOS PRÓXIMOS 3
MESES.

DISMINUIR EL COSTO
POR CONVERSIÓN DE
LA CAMPAÑA DE
LABORATORIOS UN
20% EN LOS
PRÓXIMOS 3 MESES.
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OPTIMIZACIÓN DE
CAMPAÑA GENERAL
DE GOOGLE ADS.

OPTIMIZACIÓN DE
CAMPAÑA
LABORATORIOS DE
GOOGLE ADS.



LaboratoriosGeneral
REVISAR EN LA CAMPAÑA
GENERAL LOS TÉRMINOS
DE BÚSQUEDA UTILIZADOS
PARA IDENTIFICAR
PALABRAS CLAVES
NEGATIVAS 
HACER UN SEGUIMIENTO
MEDIANTE EL KOMMO DE
LOS CLIENTES EN EL
PIPELINE DE “ACERO A
MEDIDA

REVISAR EN LA CAMPAÑA
LABORATORIOS LOS
TÉRMINOS DE BÚSQUEDA
UTILIZADOS PARA
IDENTIFICAR PALABRAS
CLAVES NEGATIVAS
HACER UN SEGUIMIENTO
MEDIANTE EL KOMMO DE
LOS CLIENTES EN EL
PIPELINE DE “ACERO A
MEDIDA”



LaboratoriosGeneral
REVISAR EN LA CAMPAÑA
GENERAL LAS
CONVERSIONES QUE MAS
SE DAN Y EL
COSTO/CONVERSION DE
CADA UNA DE ELLAS.

REVISAR EN LA CAMPAÑA
DE LABORATORIOS LAS
CONVERSIONES QUE MAS
SE DAN Y EL
COSTO/CONVERSION DE
CADA UNA DE ELLAS.



LaboratoriosGeneral
SE ESTIMA BAJAR LOS
COSTOS POR CONVERSION
EN UN 25%

SE ESTIMA BAJAR LOS
COSTOS POR CONVERSION
EN UN 15%
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